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小農數位行銷雲端服務會有一個單元，來介紹產地的特色，與一般電商平台直接介紹產品的架構不同。



小農數位行銷雲端服務可以針對你的產品開闢一個專區來進行推廣。

這個產品分類頁簽可以依據業者自己的產品分類彈性增加



小農數位行銷雲端服務產品上架相當便利，操作介面簡單。



小農數位行銷雲端服務後台管理系統提供總覽資訊，看到目前營收、訂單狀態、訂單數、最新的訂單。



小農數位行銷雲端服務後台管理系統商品管理可以自行建立商品分類，有兩個階層，方便產品分類彈性應用。



小農數位行銷雲端服務後台管理系統商品購買統計可以看到每一項商品銷售數量，也可以查詢某時間段的銷
售數量。



小農數位行銷雲端服務後台管理系統訂單銷售統計可以看到訂單數量、商品數量、總金額，可以算出客單價。



小農數位行銷雲端服務後台管理系統可以進行客訴管理，確保客戶反應能有效處理，提高客戶服務滿意度
及忠誠度。



小農數位行銷雲端服務後台管理系統可以提供首頁橫幅廣告刊登，也可以撰寫產地尋訪單元，以新聞報導
方式進行故事行銷，提高消費者購買產品意願。



小農數位行銷雲端服務提供線上信用卡刷卡、超商取貨、虛擬ATM帳號、行動付款等支付方式。



為了拓展銷售通路，慢食優鮮除了自己使用小農數位行銷雲端服務架設自己的電商平台之外，同時也與
其他電商平台、通路門市進行合作
目前合作有：
合作電商平台：(1)樂天電商平台、(2)扶輪電商平台、(3)Walkerland電商平台、(4)superbuy、(5)好
生凍(全家電商)、(6)悠活農村、(7)無毒的家等，前述平台會員人數合計達398萬人次。
合作門市通路：(1)小糧倉、(2)麵屋一燈、(3)無毒的家、(4)健康食彩、(5)六福集團等，門市通路合計
達47處。
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